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 واشــنطن – طرحت شركة أمازون مزايا 
التي  جديدة لمنصة ”أمــــازون فاير تي.في“ 
تركز بشــــكل أكبر على البث دون اشــــتراك 
أن  المتوقــــع  ومــــن  المباشــــر،  والمحتــــوى 
تهــــدد هذه الخدمات التكميليــــة للتلفزيون 
والمحتويــــات الترفيهية الأخــــرى اللاعبين 
الرئيســــيين الحاليــــين في الســــوق، الذين 

يعتمدون على الاشتراكات الرقمية.
وأعلنت أمــــازون عن دمــــج العديد من 
الخدمــــات الجديــــدة في مجموعــــة ميزات 
”لايــــف“ الخاصــــة بهــــا، وتطبيــــق أخبار 

أمازون.
وتخطط الشــــركة أيضــــا قريبًا لإضافة 
ميــــزة ”بليكــــس“، بحيــــث تتــــاح جميــــع 
الخدمات مجانا مــــع الإعلانات ولا تتطلب 
اشــــتراكًا، الأمر الــــذي من شــــأنه أن يرفع 
المنافسة مع منصات مثل نتفليكس وهولو.

وتقــــول أمــــازون إن خدماتها الجديدة 
متاحــــة مجانًا مــــع الإعلانــــات ولا تتطلب 
اشــــتراكًا، أي أنها ســــتعول على إيرادات 
الإعلانات، مســــتفيدة من كونها أكبر متجر 

في العالم.
وستظهر القنوات ومحتواها في علامة 
تبويــــب البث المباشــــر في ”فايــــر تي.في“ 
وكذلــــك في دليل القناة العالمي على تطبيق 

”فاير تي.في“.
وأفادت أمــــازون أن هناك الآن أكثر من 
400 قنــــاة بث مباشــــر من 20 مــــزودا يمكن 
الوصول إليها من دليل قناة ”فاير تي.في“ 
المباشر، بما في ذلك خدمات، مثل ”يويتوب 
تي.في“ و“سلينغ تي.في“ وتوبي“ و“بلوتو 
تي.فــــي“ و“فيلو“ وقنوات ”بــــرايم فيديو“ 

وأحداث ”برايم فيديو لايف“.
وأضافــــت أن أكثــــر مــــن 200 مــــن هذه 
القنــــوات متاحة مجانًا مــــع الإعلانات ولا 

تحتاج إلى اشتراك لمشاهدتها.

وأصبح محتوى البث المباشر المجاني 
ســــاحة معركة لكل من أمــــازون و“روكو“، 
وهمــــا أكبر منصتــــين للبث فــــي الولايات 
المتحدة، لكنهما تتخذان أســــاليب مختلفة 

للتنسيق.
واســــتطاعت أمازون الوصول إلى رقم 
كبير يضعها في القمة مع تطبيق ”أمازون 
والــــذي أصبح المنصة الأكثر  فاير تي.في“ 
انتشــــارًا في هذا المجال حاليًا بحوالي 50 
مليون مســــتخدم نشط شــــهريًا في جميع 

أنحاء العالم.
وبحسب موقع ”باي تي.في.شو“، فإن 
هي الأكثر استخدامًا  منصة ”فاير تي.في“ 
في الولايــــات المتحــــدة، المملكــــة المتحدة، 
الهنــــد، ألمانيــــا، واليابان، وهــــي من كبرى 

الأسواق في هذا المجال عالميًا.
ووفقًا لـ“إي ماركيتير“، يوجد الآن أكثر 
من 31.2 مليون أســــرة أميركية توقفت عن 
استخدام التلفزيون الكابلي، بنسبة قدرها 
27 فــــي المئة على أســــاس ســــنوي، وقالت 
أمازون ”من المتوقع أن يرتفع هذا إلى 46.6 

مليون بحلول عام 2024“.
ومع اســــتمرار التوقف عن اســــتخدام 
التلفزيــــون الكابلــــي بمعدلات متســــارعة، 
فإن نمــــو ”فاير تي.فــــي“ يواكب اتجاهات 
اســــتهلاك المحتوى الرقمي التي تحدث في 

جميع أنحاء العالم.
وهناك 70 مليون أســــرة أميركية اليوم 
تســــتخدم خدمــــات OTT، وهي تشــــاهد ما 

معدله 102 ساعة في الشهر.
وتؤكــــد أمــــازون أن التجربــــة ناجحة 
ومســــتمرة بالنمو، وقالــــت ”يقدم المحتوى 
المجاني تجربة رائعة للعملاء دون الحاجة 
إلــــى أي تكاليــــف أو اشــــتراكات إضافية، 
و76 فــــي المئة من المســــتهلكين يرغبون في 

مشاهدة الإعلانات مقابل البث المجاني“.
وبــــات قســــم أمــــازون الــــذي يعــــرض 
المحتوى المباشــــر المجاني جزءًا من واجهة 
”أمــــازون فاير تي.فــــي“ الشــــاملة، بدلاً من 

قناة منفصلة يجب عليك تشغيلها.
وقال ســــانديب جوبتــــا، نائب الرئيس 
والمديــــر العــــام لـ“أمــــازون فايــــر تي.في“، 
”اتبعنــــا دائمًا نهج المحتــــوى عند تصميم 

المنصة، بحيث تشــــاهد البرامــــج والأفلام 
والرياضــــة عند تشــــغيل التلفــــاز بدلاً من 

عرض صفوف من التطبيقات“.
وأضــــاف ”تمتــــد هــــذه الفلســــفة إلى 
نهجنا في المحتوى المباشر، ونحن نواصل 
الاســــتثمار بكثافة فــــي البــــث التلفزيوني 
المباشر وكذلك شركاء المحتوى لدينا، ونحن 
بصدد توسيع ذلك من خلال إضافة عمليات 
تكامــــل جديدة وإمكانيات أليكســــا وآليات 

محسنة لاكتشاف المحتوى“.
وبالإضافــــة إلــــى عمليــــات دمــــج البث 
التلفزيوني المباشــــر التي تم الإعلان عنها، 
تقــــول أمــــازون ”إن برامجهــــا التلفزيونية 
بواســــطة  ممكنــــة  الآن  أصبحــــت  الحيــــة 

أليكسا“.
ويتلقــــى المســــاعد الصوتــــي الأوامــــر 
لاختيــــار البرامــــج والقنوات التــــي يرغب 

المستخدم في مشاهدتها على المنصة.
تطبيقه الخاص  ويقدم ”فاير تي.فــــي“ 
ولكنه يقتصر على المحتوى المباشر، وليس 
البرامــــج والأفلام التــــي تدعمها الإعلانات 

عند الطلب.
ونتيجــــة لتوســــعاتها وتكامــــل البــــث 
التلفزيونــــي المباشــــر، إضافــــة إلى الحجر 
الصحــــي الــــذي أبقــــى الناس فــــي المنزل، 
أشــــارت أمــــازون إلــــى ”أن التفاعــــل مــــع 
تطبيقات البث المباشــــر عبــــر ’أمازون فاير 
تي.فــــي‘ قــــد تضاعــــف فــــي الأشــــهر الـ12 

الماضية بأكثر من 130 في المئة“.
في المقابل، تحتل منصة ”روكو“ المنافس 
مركزا مهما  الأبرز لـ“أمازون فايــــر تي.في“ 
مع الأفلام والبرامــــج التلفزيونية المجانية 
التي يتم تشغيلها دائمًا، والتي تساعد على 
أن تكون بمثابة نقطة انطلاق للمشــــاهدين 
الذيــــن يبحثون عن شــــيء لمشــــاهدته بعد 

التخلي عن التلفزيون التقليدي المدفوع.
ولكن على عكــــس ”فاير تي.فــــي“، فإن 
هو فــــي الواقع ”صفوف  تصميم ”روكــــو“ 
من التطبيقات“. وهذا يجعل واجهته سهلة 
الاستخدام وأقل ازدحامًا – وهو أمر يفضله 

الكثير من المستخدمين.
ومن شــــأن المزايا الجديــــدة في منصة 
أمــــازون أن تســــتقطب المســــتخدمين مــــن 
منصات البث التدفقي المدفوعة التي تحتل 
الصــــدارة خصوصا نتفليكس، لاســــيما أن 
أمازون تملك موقع ”قاعــــدة بيانات الأفلام 
 “IMDb“على الإنترنت“ المعروف اختصارا بـ
وهي قاعدة بيانــــات ضخمة تخص الأفلام 
والمسلســــلات والبرامــــج التلفزيونية على 

الإنترنت.

 موسكو – قالت المتحدثة باسم وزارة 
الخارجية الروســـية، ماريا زاخاروفا، إن 
روســـيا ســـتضطر إلى اتخـــاذ إجراءات 
قاســـية ضد وســـائل الإعلام الألمانية في 
روســـيا إذا لم تضمن ألمانيا أجواء عمل 

طبيعية لوكالات الإعلام الروسية.
وأشـــارت زاخاروفا في تصريحاتها، 
إلى أن البنك التجاري الألماني أرســـل في 
26 فبراير الماضي، إشعارا كتابيا بإغلاق 
في  حســـابات وكالتي ”روســـيا اليـــوم“ 

ألمانيا و“رابتلي“.
تفيد  معلومـــات  الإشـــعار  وتضمـــن 
بإنهـــاء الوصـــول إلى المعامـــلات المالية 

اعتبارًا من تاريخ 31 مايو.
وحثت زاخاروفا، الســـلطات الألمانية 
”بجديـــة علـــى تغييـــر وجهـــة نظهرها“، 
لضمـــان الأداء الطبيعي لهـــذه الوكالات 
الإعلاميـــة وإلغاء أي إجـــراءات تقييدية 
تعيق عمـــل وســـائل الإعلام الروســـية، 
وحذرت ”وإلا فإننا ســـنضطر إلى اتخاذ 
إجـــراءات صارمـــة ضد وســـائل الإعلام 

الألمانية العاملة في روسيا“.
وأضافـــت ”أقـــول بصدق، أنـــا حقا 
لا أريـــد ذلك، لكن دعونا لا نخلق ســـابقة 

وذريعة لذلك“.

ويأتـــي هذا التحذير فـــي إطار حرب 
إعلاميـــة متواصلة بين روســـيا والدول 
الغربيـــة، إذ كثيرا ما ســـخرت موســـكو 
مـــن المعاييـــر الغربية لحريـــة الصحافة 
والتعبيـــر، على خلفية إجراءات اتخذتها 
عـــدة دول غربيـــة تجاه وســـائل الإعلام 
الروســـية التـــي تواجه اتهامـــات بأنها 
بالشـــائعات  الغربية  الـــدول  تســـتهدف 
التضليل  وحملات  السياســـية  والدعاية 

والتدخل في الانتخابات.

كمـــا فاقمتها ملفات سياســـية عديدة 
منها تســـميم المعارض الروســـي إلكسي 
نافالنـــي وهـــي الحادثـــة الأخيـــرة التي 
زادت التوتـــر بين موســـكو وبروكســـل.  
وفي مقابل الاتهامات الغربية المتواصلة 
لروســـيا بتوجيه حملات إعلامية مكثفة 

تســـتهدف التأثيـــر علـــى الناخبـــين في 
بلدان أوروبية أو فـــي الولايات المتحدة، 
بالتـــوازي مع شـــن هجمـــات إلكترونية 
روســـية لـــم تتوقـــف خـــلال الســـنوات 
الأخيرة، فإن موســـكو تشكو بدورها من 
أنها تتعرض للحـــرب الإعلامية الغربية 

التي تهدف إلى تشويه سمعتها.
لكن موســـكو فـــي إطـــار مواجهتها 
لهذه الحرب ردت بحســـم على الإجراءات 
الغربية، وفق مبدأ المعاملة بالمثل، وقامت 
بتبنـــي قوانـــين تحـــد من حريـــة تحرك 
وســـائل الإعلام الأجنبية، فـــي إطار الرد 
علـــى القيـــود التـــي فرضت فـــي أوروبا 
والولايـــات المتحدة على بعض وســـائل 

الإعلام.
كما انتهزت الفرصـــة للحد من تأثير 
بعض وسائل الإعلام المستقلة التي باتت 
متهمـــة ”بالعمالـــة للغـــرب“، في ســـياق 
الســـعي إلى التضييق علـــى قدرتها على 
التأثير داخل روسيا أو خارجه، وتشويه 

صورتها أمام الرأي العام الروسي.
كمـــا واجـــه العديد مـــن الصحافيين 
بالتجســـس  اتهامات  المعارضين  الروس 
بسبب تعاملهم مع وســـائل إعلام غربية 

ونشر مقالات فيها. 

 واشــنطن – أعلنت مجموعة ”سكوير“ 
للدفـــع الرقمي فـــي إدارة جاك دورســـي 
وهـــو أيضـــا رئيـــس تويتـــر، الخميس، 
”تايـــدل“  منصـــة  علـــى  اســـتحواذها 
الموســـيقية للبث التدفقي المملوكة لنجم 

الراب جاي زي.
وســـتدفع ســـكوير 297 مليون دولار 
في صورة أموال نقدية وأسهم للحصول 

على أكثرية الأسهم في تايدل.
وأشـــارت الشـــركة في بيـــان إلى أن 
”هذا الاســـتحواذ يوسع الاســـتراتيجية 

العمودية التي تعتمدها سكوير إلى هدف 
هو الموسيقيون“.

ولفـــت دورســـي عبـــر حســـابه على 
تويتـــر إلـــى أن ”هذا الأمـــر يختصر في 

فكـــرة بســـيطة تقـــوم على إيجـــاد طرق 
جديدة لدعم عمـــل الفنانين“. وأضاف أن 
”الأفكار الجديدة تظهـــر عند التقاطعات، 
ونعتبر أن ثمة صلة قوية بين الموســـيقى 

والاقتصاد“.
وكان جاي زي، واسمه الحقيقي شون 
كوري كارتر، قد اشـــترى تايـــدل بمقابل 
حوالي 56 مليون دولار سنة 2015، غير أن 
الخدمة لم تنجح في مقارعة ”سبوتيفاي“ 

و“أبل ميوزيك“.
ويملـــك نجـــوم آخـــرون فـــي عالـــم 
الموســـيقى أســـهما في الشـــركة، بينهم 
مادونا وأليشـــيا كيز وريانا وبيونسيه، 
زوجة جـــاي زي. أما تايـــدل، التي تضم 
مكتبتها الموســـيقية أكثر مـــن 70 مليون 

أغنية و250 ألف فيديو، فتؤكد أنها تتميز 
عـــن منافســـيها مـــن خـــلال تقديمها عن 
طريق اشتراك بقيمة 19.99 دولار، تجربة 

سمعية مميزة ”بجودة صوت عالية“.
وتتيـــح المنصـــة للمســـتخدمين فـــي 
حوالي خمسين بلدا اشتراكا بقيمة أدنى 

مقابل 9.99 دولارات شهريا.
وكتـــب جـــاي زي عبـــر تويتـــر ”منذ 
البدايـــة، قلـــت إن تايدل أكثـــر من خدمة 
موســـيقية عبر البث التدفقي، وبعد ست 
سنوات بقيت منصة تدعم الفنانين في كل 

مرحلة من مسيرتهم“. 
وأضـــاف أن ”الفنانـــين يســـتحقون 
أدوات أفضل لمســـاعدتهم في مســـيرتهم 

الإبداعية“.

ميدان واسع للمنافسة  

أمازون توسع المنافسة في سوق 
البث التلفزيوني بخدمات مجانية
منصة تعتمد على الإعلانات بدل الاشتراكات المدفوعة

ــــــة المجانية ”فاير  ــــــدة لمنصتها التلفزيوني تقدم شــــــركة أمازون ميزات جدي
ــــــى الإعلانات ولا تتطلب اشــــــتراكًا، وهو النموذج  تي.فــــــي“ التي تعتمد عل
الذي بات يشــــــد المســــــتخدمين ويلقى إقبالا لديهم، ما يشكل منافسة قوية 
ــــــوات الكابل في الولايات  لمنصــــــات البث التدفقــــــي المدفوعة إضافة إلى قن

المتحدة الأميركية.

روسيا تهدد بإجراءات قاسية
 ضد الإعلام الألماني 

رئيس تويتر يستحوذ على منصة موسيقى

فيسبوك تلغي الحظر 
على الدعاية السياسية

 سان فرانسيسكو (الولايات المتحدة) – 
أعلنت شركة فيسبوك أنها سترفع الحظر 
المفروض على الإعلانات السياسية الذي 
فُرض في أعقاب الانتخابات الأميركية في 
نوفمبر من العام الماضي، مستأنفا شكلا 
من أشـــكال الترويج الرقمي الذي تعرض 
لانتقادات بسبب نشـــر معلومات مضللة 

وأكاذيب وتأجيج الناخبين.
وقالت الشـــركة عبر موقعها الرسمي 
”نعيد عـــرض الإعلانات التـــي لها علاقة 
والإعلانـــات  والانتخابـــات،  بالسياســـة 
المرتبطة بالمســـائل العامة فـــي الولايات 
المتحـــدة، الخميس، 4 مـــارس. لقد طبّقنا 
هـــذا الحظـــر المؤقـــت بعـــد انتخابـــات 
نوفمبـــر 2020 لتجنـــب الارتباك وســـوء 

الاستخدام“.
وأوضحـــت الشـــركة أنهـــا تعلمـــت 
أكثر عـــن الإعلانات المتعلقة بالسياســـة 
والانتخابـــات خلال الحملـــة الانتخابية 
الماضيـــة، مضيفـــة أنـــه ”نتيجـــة لذلك، 
سنقوم في الأشـــهر القادمة بدراسة أكثر 
تفصيلا لكيفيـــة عمل مثل هذه الإعلانات 

وفهم التغييرات التي يمكن إجراؤها“.
وواجهت الإعلانات السياســـية على 
فيســـبوك انتقادات كثيـــرة. وأعرب مارك 
زوكربيـــرغ، الرئيـــس التنفيذي لشـــركة 
فيســـبوك، أنه يرغـــب في الحفـــاظ على 
موقف محايـــد بعدم التدخـــل في الكلام 
علـــى الموقـــع، بمـــا فـــي ذلـــك الإعلانات 
السياسية، ما لم يتسبب في ضرر مباشر 
للجمهور أو الأفراد، قائلا إنه ”لا يريد أن 

يكون حكما على الحقيقة“.
وبعـــد الانتخابـــات الرئاســـية لعام 
ومســـؤولو  الشـــركة  اكتشـــفت   ،2016
المخابرات أن الروس استخدموا إعلانات 
فيســـبوك لزرع الغضب بـــين الأميركيين. 
واستخدم الرئيس السابق دونالد ترامب 
أيضا الإعلانات السياسية على فيسبوك 
لتضخيـــم الادعـــاءات حول ”غـــزو“ على 

الحدود المكســـيكية في عام 2019، من بين 
حوادث أخرى. 

لذلــــك حظــــرت فيســــبوك الإعلانــــات 
السياســــية فــــي أواخــــر العــــام الماضي، 
المضللــــة  المعلومــــات  لخنــــق  كوســــيلة 
الانتخابات  حــــول  بالعنف  والتهديــــدات 

الرئاسية في نوفمبر.
وقالت الشركة في ســــبتمبر الماضي، 
إنهــــا تخطط لمنــــع الإعلانات السياســــية 
الجديــــدة للأســــبوع الــــذي يســــبق يوم 
ضد  بســــرعة  وســــتتصرف  الانتخابــــات 
المنشــــورات التي حاولــــت ثني الناس عن 
التصويت. وفي أكتوبر، وسعت فيسبوك 
هذا الإجراء بإعلانها أنه ســــيحظر جميع 
علــــى  والقائمــــة  السياســــية  الإعلانــــات 
القضايا بعد إغلاق صناديق الاقتراع في 

11 نوفمبر لفترة زمنية غير محددة.
ومع اقتراب موعــــد تنصيب الرئيس 
الجديــــد جــــو بايــــدن، اتخذت فيســــبوك 
تدابير احترازية إثــــر أعمال العنف التي 
رافقت اقتحام أنصــــار ترامب الكونغرس 

في 6 يناير الماضي.
والإجــــراء الأول الــــذي أعلنــــت عنــــه 
فيســــبوك هو حظــــر الإعلان عــــن تنظيم 
فعاليــــات قــــرب البيــــت الأبيــــض ومبنى 
الكونغــــرس أو مبانــــي برلمانات الولايات 

الخمسين خلال يوم التنصيب.
والإجراء الثاني تمثل في فرض بعض 
القيــــود على بعــــض مســــتخدمي الموقع 
والقيــــود تشــــمل منــــع البعض من نشــــر 

مقاطع فيديو أو إنشاء مجموعات.
وتأكيدا لنفي صلته بأي أعمال عنف، 
أعلن عمــــلاق مواقع التواصل الاجتماعي 
عن إجــــراء ثالث يتمثل فــــي حظر جميع 
الإعلانات التي تروّج للأســــلحة ومعدات 
الحماية فــــي الولايات المتحــــدة حتى 22 

يناير على الأقل.
وقامت الشــــركة فــــي نهايــــة المطاف 
المجموعــــات  علــــى  الخنــــاق  بتضييــــق 

والصفحات التي تنشــــر أنواعا معيّنة من 
المعلومات الخاطئة، مثل تثبيط الناس عن 
التصويت أو التسجيل للتصويت. وأنفقت 
المليارات من الدولارات لاستئصال حملات 
التأثير الأجنبي وأنواع أخرى من التدخل 
من قبــــل وكالات الاســــتخبارات الأجنبية 

والجهات الفاعلة السيئة الأخرى.
وبدورها رفعت شــــركة غوغل في وقت 
ســــابق، الحظر المفروض علــــى الإعلانات 
السياســــية، والذي تم فرضــــه بعد أعمال 
الشــــغب فــــي واشــــنطن في ينايــــر، وقبل 

تنصيب بايدن.

اليــــوم  التواصــــل  مواقــــع  وتواجــــه 
انتقادات واســــعة بسبب السلطة والنفوذ 
وتقييد حرية التعبير وبشكل خاص حظر 

ترامب من المنصات الاجتماعية.
وقال مؤســــس شــــركة مايكروسوفت 
بيــــل غيتــــس، إنــــه ينبغي علــــى الأرجح 
الســــماح لترامــــب بالعــــودة إلــــى مواقع 
التواصــــل الاجتماعي، بعــــد أن تم حظره 
مــــن تويتر وفيســــبوك ويوتيــــوب التابع 

لشركة غوغل.
وأعــــرب غيتــــس عــــن اعتقــــاده بأنه 
سيُسمح لترامب باســــتئناف نشاطه على 
وســــائل التواصل الاجتماعي مرة أخرى، 
علــــى الرغم مــــن أنه يتوقع وضع إشــــارة 
على أي منشــــور يشاركه ويتحدث فيه عن 
نظرية المؤامرة، لكنه أبدى اســــتغرابه من 
ادعاءات ترامب بشأن تزييف الانتخابات.

وأضاف ”قد يتــــم تصنيف العديد من 
منشــــوراته (ترامب) على أنها مزيّفة، لكن 

سيكون من الممتع مشاهدته“.

التهديد الروسي على 
خلفية إرسال البنك 

التجاري الألماني إشعارا 
بإغلاق حسابات وكالتي 

{روسيا اليوم} و{رابتلي} 

نواصل الاستثمار 
بكثافة في البث 

التلفزيوني المباشر

سانديب جوبتا

أرغب في الحفاظ على 
عدم التدخل في الكلام 

على الموقع 

مارك زوكربيرغ

عودة الإعلانات السياسية مع انتهاء الانتخابات


