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 واشــنطن – قال رئيس بوليفيا السابق 
الروســــي  اللقــــاح  إن  موراليــــس،  إيفــــو 
”ســــبوتنيك في“ المضاد لفايروس كورونا 

المســــتجد، بــــات ضحية لحــــرب إعلامية 
”قذرة“، في حلقة جديدة من سلســــلة حرب 
اللقاح الإعلامية بين الدول المنتجة له على 
الترويج لنسختها الخاصة منه بالتعاون 

مع حلفائها السياسيين.
وأضــــاف موراليس فــــي تغريدة على 
تويتــــر ”ندين الأطراف التي تهاجم اللقاح 
لأسباب أيديولوجية، وتنطلق في ذلك من 

دوافع سياسية واقتصادية“.
وتبــــدو حــــرب اللقــــاح الإعلامية على 
أشــــدها بــــين الصين وروســــيا مــــن جهة 
والــــدول الغربيــــة مــــن جهة أخــــرى، إلى 
جانب ترويــــج كلا الطرفين لفعالية اللقاح 
وقدرته على مجابهة الســــلالات المتحوّلة 
من فايروس كورونا التي تثير قلق العالم 
أجمع، وذلك رغم غياب المعلومات الدقيقة 
والإجابــــات التــــي يبحث عنهــــا الجمهور 
والأضــــرار  والفاعليــــة  الســــلامة  بشــــأن 
الجانبيــــة، أو حتى بشــــأن الكميــــة التي 
يمكــــن لكل دولــــة إنتاجهــــا، إلا أن الإعلام 
العالمي يبدو منشــــغلا بالحــــرب الدعائية 
حــــول اللقاح أكثــــر من الإجابــــة عن هذه 

الأسئلة.

وتحوّلت لقاحات كورونا المتعددة إلى 
مادة رئيسية في وســــائل الإعلام العالمية 
تتبع مباشرة حالة الانقسام التي يشهدها 
منشــــغلة  المتحــــدة  فالولايــــات  العالــــم. 
بالداخــــل الأميركــــي ويحــــاول الرئيــــس 
الجديــــد جو بايــــدن تنفيذ وعوده بشــــأن 
تأمين اللقاح لذلك تبدو إدارته غير مهتمة 
فــــي الوقــــت الحالي على الأقــــل، بتصدير 
اللقــــاح والترويج لــــه. وبالمقابل تنحصر 
أولويتها في تأمينــــه لمواطنيها والمقيمين 
علــــى أراضيها، لكنها فــــي نفس الوقت لم 
تتخل عن التشــــكيك باللقاحــــين الصيني 
والروســــي، كما أن بعض وســــائل الإعلام 
الأميركية بدت مســــتاءة مــــن غياب الدور 
الأميركــــي. وقالت واشــــنطن بوســــت في 
أحد تقاريرها ”الصين وروســــيا تستغلان 
لقاحات فايــــروس كورونا لمــــد نفوذهما.. 

والولايات المتحدة على الهامش“.
وقالــــت الصحيفة في تقريــــر آخر إن 
نــــدرة العرض في مــــا يخــــص اللقاحات 
دفعت الكثير من الدول الفقيرة واليائســــة 
إلى الإقبال على لقاحات كورونا الصينية 
والروســــية، فيمــــا هيمنت الــــدول الغنية 
على معظم الجرعــــات المبكرة من لقاحات 

”فايــــزر“ و“موديرنــــا“. وأشــــارت إلى أن 
قرارات تزويــــد باللقاحات يتــــم اتخاذها 
بســــرعة دون اطلاع على بيانات التجارب 

الكاملة أو إخضاعها للمراجعة العلمية.
وعبّرت وســــائل إعلام عديدة أميركية 
وأوروبيــــة عــــن عــــدم الثقــــة فــــي اللقاح 
الروســــي الذي سُــــمّي ”ســــبوتنيك – في“ 
نســــبة إلى أول قمر اصطناعي في العالم 
أطلقــــه الاتحــــاد الســــوفييتي عــــام 1957. 
واعتبرت أن الإعلان عن ترخيصه ســــابق 
لأوانــــه، قبل حتى بــــدء المرحلة الثالثة من 
التجارب السريرية ونشر النتائج العلمية.

الإعلاميــــة  الانتقــــادات  وتصاعــــدت 
وحملــــة التشــــكيك لتصــــل إلــــى اتهامات 
والتجســــس  الملتويــــة  الطــــرق  بســــلوك 
والمجازفة غير الأخلاقية والغيرة، وســــط 
حديث عن ”القومية في توزيع اللقاحات“.

ولعل أبرز انتقادات الغرب بخصوص 
اللقاحين الروسي والصيني، التي ارتكزت 
عليهــــا وســــائل الإعــــلام فــــي اتهاماتها 
وحملتهــــا المكثفــــة، أن الدولتــــين قامتــــا 
باختصار بعض المراحل في عملية تطوير 

اللقاحين.
وقال لورنس غوســــتين، أستاذ قانون 
الصحــــة العالمية في جامعــــة جورج تاون 
الأميركيــــة، ”لــــم أر قط رهانات سياســــية 
بهذه الحدة على منتج طبي. السبب وراء 
الرمزيــــة السياســــية التي أعطيــــت للقاح 
19 هو أن القوى العظمى تعتبره  كوفيد – 
انعكاســــا لبطولتهــــا العلميــــة واعترافــــا 

بتفوق نظامها السياسي“.
وعلــــى الضفــــة المقابلة، تحشــــد بكين 
وموســــكو القوى الهائلــــة من أجل تطوير 
والدولي،  المحلــــي  للاســــتخدام  لقاحــــات 
وتصحــــب ذلــــك ادعــــاءات كبــــرى بشــــأن 
بالتوازي  والتصنيعية،  العلميــــة  البراعة 
مــــع انتقــــادات حــــادة للإعــــلام الغربــــي 
واتهامات له بـ“ينشــــر المعلومات الكاذبة 

والتشويه والتضليل“. 
واللافت أن هذه الاتهامات هي نفسها 
بــــين الطرفــــين تعيدهــــا وســــائل الإعلام 

الكبرى مرارا وتكرارا.
بــــرس“  ”أسوشــــيتد  وكالــــة  وقالــــت 
الأميركية، الأســــبوع الماضي، إن وســــائل 
أســــئلة  تثيــــر  صينيــــة  رســــمية  إعــــلام 
ومعلومــــات مضللــــة حول لقــــاح كورونا 
فايــــزر- بيونتيــــك وتروّج إلــــى أنه مميت 

لكبار السن.
وأشــــارت الوكالــــة إلــــى أن متحدثــــا 
رســــميا حكوميا قــــال إن الفايروس ربما 
يكون صنع في مختبر عســــكري أميركي، 
وذلــــك فــــي مواجهــــة الاتهامــــات الغربية 

للصين بشأن الفايروس.
كما حذّر الرئيس الصيني شــــي جين 
بينغ قــــادة العالــــم من ”بدء حــــرب باردة 
وحث علــــى التضامن العالمي في  جديدة“ 

مواجهة فايروس كورونا المستجد.
وقـــال جين بينغ إن ”تشـــكيل تكتلات 
صغيـــرة أو بـــدء حـــرب بـــاردة جديدة، 

ونبذ الآخريـــن أو تهديدهم أو ترهيبهم، 
وفرض انقســـامات أو عقوبات أو تعطيل 
شـــبكات التموين بهدف العزل، لن تسهم 
سوى في دفع العالم إلى الانقسام وحتى 

المواجهة“.
وفي الربيع الماضي، انتشــــر مصطلح 
”دبلوماســــية القناع“ الذي يصف الطريقة 
التي ســــعت بها الصين إلى تمديد نفوذها 
الوقايــــة  ات  معــــدَّ تقــــديم  عبــــر  العالمــــي 
الشــــخصية للبلــــدان التــــي هي في أشــــدِّ 
الحاجة إليها. واليوم تحول المصطلح إلى 

”دبلوماسية اللقاح“.
وقال سيباستيان سترانغيو، الذي ألَّف 
كتابا مؤخرا عن علاقة بكين بجنوب شرقي 
آسيا، إنّ ”اســــتراتيجية اللقاحات الصينية 
جزء مــــن حملــــة أوســــع لتصوير نفســــها 
باعتبارها شــــريكا إقليميــــا مفيدا ومتفهما 

وحتميا“.
وتُعَد دبلوماســــية اللقاحات الروسية 
جزءا من حملة أوســــع من جانب الرئيس 
فلاديميــــر بوتين لإعادة تأكيد مكانة بلاده 
باعتبارهــــا قــــوة كبرى، وتلميــــع صورته 

شخصيا بنجاحه في هذا الخصوص.
وتحاول الســــلطات الغربيــــة مجابهة 
الإعــــلام الروســــي بتطبيق قواعــــد رقابة، 
وفــــق ما ذكــــر جوزيــــف بوريــــل، مفوض 
الاتحــــاد الأوروبــــي للسياســــة الخارجية 
فــــي ديســــمبر الماضــــي، حيث أعــــرب عن 
نية الاتحــــاد اســــتخدام نفــــوذه لتطبيق 
قواعــــد رقابة البيئــــة الإعلاميــــة العالمية 
لمنــــع ”التدخلات في الحيــــاة الديمقراطية 

والانتخابات في أوروبا“.
وقــــال بوريــــل فــــي بيان إن ”وســــائل 
إعلام روسية تنشر معلومات مضللة حول 
لقاحات مضادة لفايروس كورونا المطورة 
في أوروبا والولايات المتحدة“. وأشار إلى 
أن فتــــرة جائحة عدوى فايــــروس كورونا 
أظهــــرت أن التدخــــلات الأجنبية وحملات 
التضليل الإعلامية قد تؤدي إلى تداعيات 
واســــعة ومدمرة لأمن الاتحــــاد الأوروبي 

وديمقراطيته ومجتمعه.
وأضاف أن ”بعض الأطراف الخارجية، 
بينها حكومية وغير حكومية، تشــــارك في 
حملات تضليل إعلامية وتنشــــر عن قصد 
معلومــــات كاذبة ومضللــــة“، معتبرا أنها 
”تفعــــل ذلك مــــن أجل إضعافنــــا وتقويض 

قدراتنا على التعامل بفعالية مع الأزمة“.
وذكر بوريل أن ”السخرية من مطوري 
اللقاحــــات الغربيــــة تتم علنا في وســــائل 
إعلام روســــية متعــــددة اللغات تســــيطر 
عليها الدولة، ما أفضى في بعض الحالات 
إلى مزاعم سخيفة بأن اللقاحات ستحوّل 

الناس إلى قردة“. 
وأشــــار إلــــى أن ”مثل هــــذه الروايات 
موجهــــة، كما هو واضــــح، إلى دول ترغب 
روســــيا في بيعهــــا لقاح ســــبوتنيك في“، 
مضيفا أن ”هــــذه التحركات تهدد الصحة 

العامة وسط الجائحة“.
وســــلّطت وســــائل الإعلام الروســــية 
الضــــوء علــــى تصريحات بوريــــل، وردت 
بالقــــول إن روســــيا نفت مــــرارا مثل هذه 
الاتهامــــات. وأضاف موقع قنــــاة ”آر.تي“ 
الروســــية أن لقاح ”ســــبوتنيك في“ يعتبر 
أول مصل مســــجل فــــي العالم ضد عدوى 
19 يتم اســــتهدافه بحملة تشويه  كوفيد – 

مدعومة من الخارج.

هل يحتفي الغرب بلقاحاته 

ويشكك في الروسي والصيني 

لأسباب دعائية

السباق على أشده

القوى العظمى تعتبر اللقاح انعكاسا لبطولاتها

تهتم وسائل الإعلام الغربية بالترويج لفعالية اللقاح المضاد لفايروس كورونا 
ــــــة من فايروس  ــــــه دولها وقدرته على مجابهة الســــــلالات المتحول الذي أنتجت
كورونا، إلى جانب التشــــــكيك في لقاحات الصين وروسيا اللتين بدورهما لم 
تدخرا جهدا في المعركة الإعلامية في هذا المجال، فيما بقيت أسئلة الجمهور 

حول فاعلية اللقاح معلقة.

 الربــاط – أعلنـــت الحكومـــة المغربية 
اســـتمرارها في صرف رواتـــب العاملين 
بجميع المؤسســـات الصحافية للشـــهور 
الثلاثـــة المقبلة، وذلك ضمـــن خطة الدعم 
الاســـتثنائي المرتبـــط بمواجهة تداعيات 

وباء كورونا.
وقالـــت الفيدرالية المغربية لناشـــري 
الصحف فـــي بيان، إنـــه تم الاتفاق على 
عقد اجتمـــاع بين كل الأطراف المعنية في 
نهاية فبراير، للوصول إلى رؤية مشتركة 
حول الدعم الســـنوي المعتـــاد لعام 2021، 
الذي تقدمه الحكومة للصحف ووســـائل 

الإعلام المغربية.
وتقدمـــت الفيدرالية بمذكرة شـــاملة 
لوزير الثقافة والشـــباب، المكلف بقطاع 
الاتصـــال، عثمـــان الفـــردوس، تعـــرض 
من خلالهـــا تصورهـــا لمنظومـــة الدعم 
العمومـــي للصحافة الوطنيـــة من أجل 
مواكبـــة القطـــاع فـــي هـــذه الظـــروف 

الصعبة.
رئيـــس  مفتـــاح  نورالديـــن  ولفـــت 
الفيدرالية إلـــى التفاوتات في إجراءات 
تضـــررت  التـــي  الاســـتثنائي  الدعـــم 
منهـــا الكثيـــر مـــن الصحـــف الورقيـــة 

والإلكترونية، المحلية والوطنية.
وحـــثّ مفتـــاح علـــى معالجـــة هذه 
المشـــاكل والتوصل إلى توافقات بين كل 
المعنيـــين لتأطير الدعـــم العمومي طبقا 
للقانـــون، وذلك ضمن مقاربة تشـــاركية 
يحقـــق  وبمـــا  المهنيـــين،  ممثلـــي  مـــع 
فـــي  ويســـاهم  والشـــفافية  الإنصـــاف 
التأهيـــل الحقيقـــي لمؤسســـات القطاع 

ومواكبة تنميتها.
وأكد حسن قديم، رئيس تحرير موقع 
”فبرايـــر كـــوم“، أن الدعم الاســـتثنائي 
الصحافيـــة  للمؤسســـات  المخصـــص 
كورونـــا  جائحـــة  تداعيـــات  لمواجهـــة 
والمتعلق بصـــرف رواتـــب العاملين في 
جميع المؤسســـات الصحافية للشـــهور 
الثلاثة المقبلة، يبقى أمرا جيدا ولكنه لن 

يحل الأزمة.
وأوضح قديم في تصريح لـ“العرب“، 
أن ”أزمة قطـــاع الإعلام في المغرب أزمة 
كورونـــا،  جائحـــة  وعمقتهـــا  بنيويـــة 
وأثبتـــت أن صحافتنا تعيش هشاشـــة 
وتحتـــاج إلى سياســـة عمومية لإخراج 
القطـــاع من النفق المظلـــم الذي يتخبط 
فيه“. وبحسب التقرير الأخير للمجلس 
الوطني للصحافة، فـــإن أزمة الصحافة 

المغربية اشـــتدت في الســـنوات الثلاث 
الأخيـــرة قبل الجائحـــة، بحيث لم تتعد 
مبيعـــات كل الصحـــف ســـقف 200 ألف 
نسخة يوميا، بانخفاض بلغ 33 في المئة 
بالنسبة إلى الصحف اليومية، و65 في 
المئة للأســـبوعية، و58 فـــي المئة في ما 

يخص المجلات.
الصحافـــة  نصيـــب  تراجـــع  كمـــا 
الإعـــلان  مـــن  والإلكترونيـــة  الورقيـــة 
التجـــاري ما بـــين 2010 و2018 بنســـبة 
50 في المئـــة، وتفاقم هـــذا التراجع في 
الســـنوات الثلاث الأخيرة بنسبة 72.4 

في المئة.
وأكد عـــدد من المهنيين أن الصحافة 
الورقية تأثرت ســـلبا بتداعيات جائحة 
كورونـــا التي زادت من تـــأزيم وضعية 
القطاع، لكنّ قديم يرجع أزمة الصحافة 
فـــي المغرب إلـــى ضعف القـــراء بصفة 
عامة وتراجع الإعلانات، إضافة إلى أن 
المقاهي تساهم في ذلك من خلال توفير 

الصحف لزبائنها.
وهذا ما أشـــار إليـــه تقرير المجلس 
الوطني للصحافـــة، قائلا إن الصحافة 
الورقية فـــي المغرب كانت تخســـر 356 
مليـــون درهم ســـنويا بســـبب القراءة 
المجانيـــة فـــي الأماكـــن العمومية، مما 
يجعل الدعم العمومي الســـنوي المقدم 
لهـــا، والذي يصل إلـــى 60 مليون درهم 
تقريبـــا، لا يغطي بالكاد إلا ما يناهز 17 
في المئـــة من تكاليف القـــراءة المجانية 

للصحف في المغرب.
ولفت قـــديم إلى أن الجائحة فاقمت 
الوضع، وذلك بعد تعليق طبع الصحف 
ولجوء بعض المؤسســـات إلى تقليص 
رواتب صحافيهـــا، أو تخفيض الأجور 
بنســـبة تتراوح ما بين 10 و50 في المئة، 
خلال ثلاثة أشهر من الحجر، علما وأن 
الصحافيين لهم التزامات تتعلق بالسكن 
وتدريس الأبناء وغيرها من الالتزامات 
العائليـــة، الأمـــر الـــذي يزيـــد الوضع 

تعقيدا.
واقتـــرح للخـــروج مـــن الأزمـــة أن 
ذلك يتطلب أولا وجود إرادة سياســـية 
لإصـــلاح القطـــاع، ثم وضع سياســـية 
عمومية من خلال إشـــراك كافة الفاعلين 
فـــي المجـــال وضبـــط فوضـــى القطاع 
وتوســـيع هامش الحرية وإعـــادة بناء 

العلاقة بين الصحافي والقارئ.
وفي معرض تقديم مشروع ميزانية 
قطـــاع الاتصال لعـــام 2021، أكد الوزير 
الفردوس أمام لجنـــة التعليم والثقافة 

والاتصـــال بمجلس النـــواب، أن ”هناك 
إجراء جديدا يعلن عنه لأول مرة يتمثل 
فـــي تخصيص مبلغ إضافـــي يقدر بـ30 
مليون درهم من ميزانية القطاع لســـنة 
2020 مـــن أجـــل دعم باقي المؤسســـات 
الصحافيـــة الحاصلـــة علـــى ترخيص 

(الدولار يعادل 9.5 درهم مغربي)“.
عمليـــة  أن  الفـــردوس  واعتبـــر 
المكتوبـــة  الوطنيـــة  الصحافـــة  دعـــم 
والإلكترونيـــة تأتـــي بســـبب هشاشـــة 
للمؤسســـات  الاقتصـــادي  النمـــوذج 
الصحافيـــة التـــي تفاقمت بعـــد أن تم 
إيقـــاف الطباعة بســـبب جائحة كوفيد 
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وأشــــار إلى أنــــه تم تخصيــــص مبلغ 
150 مليــــون درهــــم لدفــــع أجــــور العاملين 
والصحافيــــين في المؤسســــات الصحافية 
الوطنيــــة، و15 مليون درهــــم لدعم المطابع 
المتخصصــــة فــــي طباعــــة الصحــــف، و15 
مليون درهم لدعم الإذاعات الخاصة، وكذلك 

15 مليون درهم لدعم توزيع الصحف.

وكشــــف الوزير عــــن التحضيــــر لعقد 
مســــابقة وطنيــــة يشــــارك فيهــــا مختلــــف 
الفاعلــــين في السلســــلة الاقتصادية لقطاع 
مكوناتــــه  وأيضــــا  المكتوبــــة  الصحافــــة 
المتعــــددة من أجــــل صياغــــة منظومة دعم 

جديدة للصحافة لعام 2021.
وشــــدد علــــى الأهمية القصــــوى التي 
مكوناتــــه  بمختلــــف  القطــــاع  يكتســــبها 
(الصحافــــة، الســــينما، القطاع الســــمعي 
البصــــري..) فــــي مــــا يخص تنميــــة وعي 
المواطن وتعزيز التنوع الثقافي وترســــيخ 

البناء الديمقراطي.
وخلص إلى ضرورة أن يعطي النموذج 
التنموي الجديد إشارة إلى قطاع الاتصال 
من أجل تثمين الموارد البشــــرية والكفاءات 

المتوفرة لديه.
وجددت فيدرالية ناشـــري الصحف 
فـــي بيانهـــا التزامهـــا لدى الســـلطات 
بالدفاع من أجل تمتين الدعم والمساندة 
للقطـــاع الصحافـــي، وتفعيـــل برامـــج 
شـــجاعة ومتكاملـــة لتأهيله والنهوض 

بأوضاع الصحافيين.

 نيويــورك – أكدت شـــركة ”تشارتبل“ 
المتخصصـــة أن التدوينـــات الصوتيـــة 
”البودكاست“ شـــهدت ارتفاعا ملحوظا 
في أنحـــاء العالـــم وبمختلـــف اللغات 
خلال العام الماضي، حيث تم نشـــر ما لا 
يقل عـــن 885262 تدوينة صوتية جديدة 
على الإنترنت، أي نحـــو ثلاثة أضعاف 

ما نُشِر في العام السابق 318517.
ويشـــير ارتفاع هـــذه الأرقام إلى أن 
كبيرة  حصـــة  ســـيحصد  البودكاســـت 
من الإعلانات بفضل شـــعبيته وســـرعة 

انتشاره.
 وقـــال تقريـــر أصدرتـــه تشـــارتبل 
الأربعـــاء، إن نصـــف هـــذه التدوينـــات 

نشرت بلغة غير الإنجليزية. 
وأوضح أن عدد التدوينات الصوتية 
زاد 17 ضعفـــا خـــلال خمـــس ســـنوات، 
مشـــيرا إلـــى أن عـــدد عمليـــات تحميل 
التدوينات تضاعف ثـــلاث مرات تقريبا 
فـــي عـــام 2020، إذ زاد بنســـبة 180 فـــي 

المئة.
ويرى خبراء الإعلام أن البودكاست، 
المنصـــة الإعلاميـــة الأســـرع نمـــوا في 
العالم، بفضـــل تنوع القضايا المطروحة 
وإمكانية ســـماعها فـــي أي وقت وليس 

عند البث المباشر فقط. 
وأكـــد تقرير معهد رويترز الســـنوي 
المســـتخدمين  معظـــم  أن   2019 لعـــام 
يفضلـــون الاســـتماع فـــي المنـــزل أثناء 
القيـــام بمهـــام مختلفة مثـــل الطهي أو 
ممارســـة الرياضة أو التنظيف، وتشكل 
مميزات الاســـتكمال عنـــد نقطة التوقف 
والتنـــوع الواســـع للمواضيـــع المثرية 
والبرامج المفيدة أهم أســـباب هذا النمو 
الكبيـــر، إضافـــة إلى الحجـــر الصحي 

بسبب وباء كورونا.
وذكـــر تقريـــر تشـــارتبل أن نحو 30 
في المئة من ملفات البودكاســـت التي تم 

تحميلهـــا عام 2020 تحتـــوي على حلقة 
واحدة أو حلقتين فحسب، إلا أن نحو 23 
في المئـــة، أي أكثر من 200 ألف، تحتوي 

حتى اليوم على أكثر من عشر حلقات.
وسُـــجّل النموّ الأكبر في التدوينات 
باللغة الهندية، حيث زادت 14.1 مرة، ثم 
بالصينية 8.4 مـــرات، فالبرتغالية 7.8، 
في حين نمت بســـرعة أقـــل التدوينات 
باللغتين الإنجليزية 1.9 والفرنسية 2.4 
اللتين كان عـــدد التدوينات بهما كبيرا 

أصلا.
وتصـــدرت التدوينـــات التعليميـــة 
133107 من حيث نوع المضمون، متقدمة 
علـــى الثقافة والمجتمع 121556 والفنون 
94360. أما من حيث الاستماع، فشهدت 
تركيا أقوى نمو، إذ تجاوز عدد الأجهزة 
المستخدمة خمسة أضعاف 5.2، متقدمة 

على إيطاليا 4.7 وبيرو 3.8.

بودكاستس“  ”أبل  منصة  وتراجعت 
مـــن 43 في المئة عـــام 2019 إلـــى 38 في 
المئة عام 2020 من الأجهزة المســـتخدمة 

للاستماع إلى البرامج.
أمـــا الرابـــح الأكبـــر خلال الســـنة 
الماضيـــة فكانـــت منصة ”ســـبوتيفاي“ 
التي باتت تستحوذ على 26 في المئة من 
السوق في مقابل 20 في المئة عام 2019.

ومطلـــع العام الحالـــي أعلن تطبيق 
البودكاست الاجتماعي بريكر استحواذ 

شركة تويتر عليه.
وقدم تطبيق بريكر، الذي تأسس عام 
2016، تجربـــة مختلفة للمســـتخدمين إذ 
كان يمكنهم لأول مرة الإعجاب والتعليق 
ملفـــات  واكتشـــاف  الحلقـــات،  علـــى 
بودكاســـت جديـــدة مـــن خـــلال متابعة 
الأصدقـــاء، ومشـــاركة البرامج المفضلة 

عبر منصات التواصل الاجتماعي.

الحكومة المغربية تقدم دعما ماليا

لقطاع الصحافة من أجل إنقاذه

ارتفاع قياسي للبودكاست 

يزيد من حصته الإعلانية

نموذج إعلامي عصري

الإعلام العالمي منشغل 

بالحرب الدعائية حول 

اللقاح أكثر من الإجابة 

عن أسئلة الجمهور بشأن 

السلامة والفاعلية

72.4
في المئة نسبة تراجع الإعلانات 

في الصحف خلال السنوات 

الثلاث الأخيرة

محمد ماموني العلوي


