
 أبوظبي – بــــدأت لجنة تحكيم برنامج 
”أمير الشعراء“ في موسمه التاسع إجراء 
المقابــــلات عن بعد، للشــــعراء المتقدمين 
للمشــــاركة في منافســــاته، والتي تنظمها 
والبرامــــج  المهرجانــــات  إدارة  لجنــــة 

الثقافية والتراثية بأبوظبي.
وتســــتهدف المقابلات، التي تســــتمر 
يومين، اختيار 40 شــــاعرا ســــيخضعون 
بدورهــــم لاختبارات المرحلة الثانية، ليتم 
بعدهــــا اختيار نجوم الموســــم التاســــع 
الذين سيتنافســــون على مســــرح شــــاطئ 

الراحة في الحلقات المباشرة.
وخلال المقابلات تقوم لجنة التحكيم، 
التــــي تضم النقاد علي بــــن تميم وصلاح 
واللجنــــة  مرتــــاض،  وعبدالملــــك  فضــــل 
الاستشــــارية التي يمثلهــــا أحمد خريس 
ومحمد حجو ورعد بندر، بتقييم الشعراء 

والشــــاعرات وفــــق معايير أدبيــــة وفنية 
دقيقــــة لاختيار المتأهلين للمرحلة التالية 

التي تسبق الحلقات المباشرة.
وكان البرنامج قــــد أعلن عن فتح باب 
التســــجيل أمــــام الراغبين في المشــــاركة 
بموسمه التاســــع عبر موقعه الإلكتروني 
خــــلال الفترة من 5 نوفمبــــر الماضي إلى 

5 ديسمبر.
ويأتي إطلاق برنامج ”أمير الشعراء“ 
بموســــمه الجديد في ظل الظــــروف التي 
كورونــــا  فايــــروس  جائحــــة  فرضتهــــا 
المســــتجد على العالم؛ لــــذا تحرص لجنة 
إدارة المهرجانــــات والبرامــــج الثقافيــــة 
والتراثيــــة بأبوظبــــي على التعــــاون مع 
الجهــــات المختصــــة لتوفيــــر الإجراءات 
الاحترازية والوقائية وفقا لأعلى المعايير 

حفاظا على صحة وسلامة الجميع.

التلفزيوني  الشعراء“  ”أمير  وبرنامج 
تنظمه لجنة إدارة المهرجانات والبرامج 
الثقافيــــة والتراثيــــة بأبوظبــــي مــــرة كل 
عامين على مسرح شاطئ الراحة في إمارة 
أبوظبي. ويستقبل البرنامج في كل موسم 
آلاف القصائــــد من الشــــعراء العرب على 
مستوى دول العالم، وتقوم لجنة التحكيم 
بفرز وتقييم الأعمال المشــــاركة، لتتم بعد 
ذلك اســــتضافة أكثر من 150 شــــاعرا ممن 
وقع عليهم الاختيار في العاصمة أبوظبي، 
وهي الخطوة التــــي اختار القائمون على 

البرنامج تنظيمها عن بعد هذا العام.
كمــــا تقــــوم لجنــــة التحكيــــم بإجراء 
مقابلات فردية مع كل شــــاعر، ومن ثم يتم 
اختيار أفضل 40 شــــاعرا مــــن المتقدمين 
ليدخلــــوا في مرحلة الاختبــــارات وصولاً 
إلى قائمة الـ20 شــــاعرا الذين سيشاركون 

في الحلقات المباشرة للبرنامج.
”أميــــر  بلقــــب  الفائــــز  وســــيحصل 
على بردة الشعر وخاتم الإمارة  الشعراء“ 
إلى جانب جائزة نقدية بقيمة مليون درهم 
فيما يحصل صاحــــب المركز الثاني على 
500 ألف درهم، أما صاحب المركز الثالث 
فيحصل على 300 ألف درهم على أن تمنح 
جائــــزة بقيمــــة 200 ألف درهــــم لصاحب 
المركــــز الرابــــع، و100 ألف درهــــم للفائز 

بالمركز الخامس.
وتمكن البرنامج على امتداد ســــنوات 
تنظيمــــه مــــن أن يصبــــح قبلة للشــــعراء 
العــــرب، وأهم المســــابقات الشــــعرية، ما 
جعله يتوج مؤخرا بجائزة الأمير عبدالله 

الفيصل العالمية للشعر.
وفي الرابع والعشــــرين من ديســــمبر 
كرم الأمير خالد الفيصل مستشــــار خادم 
الحرميــــن الشــــريفين وأميــــر منطقة مكة 
المكرمة برنامج ”أمير الشــــعراء“ كواحدة 

مــــن أهم مبادرات لجنة إدارة المهرجانات 
بأبوظبي  والتراثيــــة  الثقافية  والبرامــــج 
ضمــــن الفائزيــــن بجائزة الأميــــر عبدالله 
الفيصل العالمية للشعر العربي عن أفضل 
مبادرة في خدمة الشــــعر العربي بدورتها 

الثانية.

وفــــي هــــذا الصــــدد أكد فــــارس خلف 
المزروعي رئيس لجنة إدارة المهرجانات 
والبرامــــج الثقافيــــة والتراثية أن برنامج 
”أمير الشــــعراء“ أســــهم بشــــكل كبير في 
ترســــيخ الأصالة وقيم الجمــــال والإبداع 
والتميــــز فــــي مســــيرة الشــــعر العربــــي 
الفصيــــح وإعادتــــه إلى مركــــزه الأبرز في 

المنطقة العربية.
وحقق البرنامج على مدار 8 مواســــم 
متابعــــة جماهيريــــة واســــعة وتمكن من 
احتضــــان المبدعيــــن في ســــماء الشــــعر 
العربي الفصيح وضــــخ دماء جديدة فيه، 
حيث تــــم توثيــــق إصداراتهــــم ونتاجهم 
الشــــعري عبر إصدار العديد من الدواوين 
للشــــعراء المشــــاركين خــــلال الســــنوات 
الماضية عبر أكاديمية الشعر بلجنة إدارة 
المهرجانــــات التــــي وثقت أيضــــا جميع 
القصائد الشــــعرية للمسابقة في دوراتها 
الســــابقة عبر إصدارهــــا دواوين جمعت 

مشاركات الشعراء.

«أمير الشعراء» في دورته التاسعة

يتواصل مع متسابقيه عن بعد

تحكيم وفق قواعد دقيقة

 تونــس – فـــي إطـــار تعزيـــز علاقات 
الأخوة والصداقة بين تونس والمملكة 
المغربية، والتعريف بالموروث الثقافي 
الذي يزخر به البلدان، أصدرت ســـفارة 

المملكـــة المغربيـــة بتونس 
كتابا بعنوان ”غبطة الجوار: 

شهادات متقاطعة لمثقفين 
وتونس“،  المغـــرب  مـــن 
تضمّن شـــهادات لمثقفين 
من البلدين يستحضرون 

فيهـــا مـــا رســـخ في 
الزيارات  خـــلال  أذهانهم 
التـــي أدّوهـــا إلى تونس 

والمغرب.
ويُعتبر هذا الكتاب، 

الـــذي جـــاء فـــي 240 
صفحـــة، وثيقة شـــاهدة علـــى عمق 

العلاقـــات التونســـية المغربيـــة منـــذ 
القدم، لاسيّما وأن البلديْن يشتركان في 
الثقافيـــة  الخصائـــص  مـــن  العديـــد 
والحضارية التي ســـاهمت في التقريب 
وتوطيـــد  الشـــقيقين  الشـــعبين  بيـــن 
العلاقـــات الثنائيـــة بيـــن الدولتين في 
والاقتصاديـــة  السياســـية  المجـــالات 

والاجتماعية.
وســـاهم فـــي إثـــراء محتـــوى هذا 
الإصـــدار أكثر من 50 كاتبا من مختلف 

الأجيـــال ومن مختلف الآفـــاق الثقافية، 
بالإضافـــة إلـــى فاعليـــن فـــي المجتمع 
المدني وناشـــطين في حقوق الإنســـان 
ودبلوماســـيين ووزراء ثقافـــة خطّـــوا 
بأقلامهم شـــهادات متقاطعة عن تشابه 
النظـــام المجتمعـــي في 
فكرة  وحضـــور  البلديْـــن 
الحداثـــة داخلـــه وبناء 
الحاملة  الوطنيـــة  الدولة 
لإرادة التحديـــث ولأفـــكار 
المشـــترك  والعيش  التنوير 
في إطار التعددية والاختلاف 

والمساواة.
ويحتفي الكتاب بالعلاقات 
الأخويـــة لمبدعـــي الدولتيـــن 
ومثقفيهـــا فـــي إطـــار عائلـــي 
صرف، حيث لا معنـــى للحدود 
للجغرافية التي تلاشت في ظلّ التقارب 

الثقافي والمجتمعي.
ويكشـــف الكتاب عن حميميّة بالغة 
فـــي علاقـــات متبادلة لمثقفـــي المغرب 
وتونـــس مع وجوه وصداقـــات وأمكنة 
ومدن وفضـــاءات وقراءات مؤثرة وأفق 
للتخييـــل ومراجع للفكـــر داخل بلدهم 

الشقيق.
المغربيـــة  المملكـــة  ســـفير  وقـــال 
فـــي تونـــس حســـن طـــارق فـــي كلمة 
تقديميـــة للكتـــاب ”إن البعـــد الثقافـــي 
الثنائيـــة  للعلاقـــات  يمنـــح  والفكـــري 
المغربيـــة التونســـية طابعهـــا العريق 
والضارب في القدم، ويمدّها بضمانات 
الرســـوخ ومعالم الترابـــط الوطيد بين 
البلدين“، مضيفا ”ذلك أن قوة المشترك 
الثقافـــي المـــرن تشـــكّل بنيـــة تحتيـــة 
صلبة لـــكل صيغ التعـــاون الاقتصادي 

والاجتماعي“.

«غبطة الجوار».. شهادات
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لكل منا حكاية عن التضليل الذي تعرضنا له بفعل تسويق الكتب

 كيـــف ينظـــر الكاتب إلى التســـويق 
وإلى نفسه حين يسوّق لعمله بأساليبه 

الخاصة؟
هل يراد من التســـويق أن يكون آلية 
للتضليـــل والخداع لاســـتدراج القارئ؛ 
الزبون، أم وســـيلة لدفعه وتحفيزه على 
اقتناء العمل عبر تقديمه بطريقة بعيدة 
عن التهويل في التعظيم أو المبالغة في 

التضليل؟
هل ينطوي تســـويق الأعمال الأدبية 
على خداع القارئ أم أن فكرة التســـويق 
تتكئ بشكل رئيسي على إثارة التشويق 
لـــدى الزبـــون المحتمـــل، لحضـــه على 
الشـــراء، وتوســـيع رقعة البيع، بحيث 
أن آليات السوق تفرض نفسها، ويكون 
شـــكل العـــرض مثيـــرًا لشـــهية الطلب 

ودافعًا للشراء؟

هـــل يمكـــن أن يعـــاب علـــى الكاتب 
تسويق عمله، لأنه كأي مصدر، أو منتج 
آخر، يعـــرض بضاعته، ويروج لها وفق 
أدوات وأســـاليب يجدها تســـاعده على 
الترويج والانتشـــار، وجني المكاســـب 

والفوائد؟
إلى أي حد يمكن أن يعتبر التسويق 
عيبـــا في عـــرف الأدب والإبـــداع؟ وهل 
يكون الناشـــر متكفلاً بالعمـــل الدعائي 
أم أن الكاتـــب مطالَـــب بالدرجة الأولى 
بالعمـــل على تســـويق نفســـه، وإن كان 
بأشكال اســـتعراضية دعائية، باعتباره 

يخـــوض عالم الإعـــلان عـــن بضاعته؟ 
ومن وجهة نظر البعض الذي يسير في 
عالم الاســـتهلاك بواقعية قد تبدو فجة 
لآخريـــن، لماذا تتـــم المبالغـــة بإضفاء 
التقديـــس علـــى الكتـــاب؟ ألا يتحـــول 
الكتـــاب إلى بضاعة كأي بضاعة أخرى، 
توضع على رفوف المكتبات، والمتاجر، 

بانتظار الزبون المحتمل؟

تسويق الكتب

لا شك أنه يحق لأي كاتب أن يسوّق 
لكتابـــه بالطريقـــة التي يشـــاء، والتي 
يراها مناســـبة له، سواء بتصويره بين 
أيدي حســـناوات هنا أو هناك لتشجيع 
الآخرين علـــى الاقتداء بهـــن، أو للربط 
بين الإغـــراء الـــذي يولـــده التمعن في 
تفاصيلهن، وإغراء قـــراءة الكتاب الذي 
قـــد يضمـــر الغوايـــة بدوره، أو بســـرد 
”الأســـاطير“ عن عمله، وكيف أنه نسجه 
بطريقة مبتكرة وأســـلوب فريد، لتحفيز 
القـــارئ علـــى اقتناء العمـــل والانكباب 
عليـــه واكتشـــاف ســـبل بنـــاء العمـــل 

المؤسطر من قبل صاحبه.
قـــد يلجأ كاتب إلى افتعال الضجيج 
حـــول عمله كـــي يلفـــت أنظـــار القراء؛ 
الزبائـــن، إليـــه، بحيث يثير شـــهيتهم 
لاقتنـــاء العمـــل، ويخلق لديهـــم فضولاً 
للانكباب عليه، لمعرفة أسباب الضجيج 

أو خباياه.
وقـــد تلجـــأ كاتبـــة إلى التســـويق 
لكتابها، عبر التسويق لنفسها بالتصور 
مع الكتاب في وضعيات وأماكن مختلفة 
كل مرة، بحيث توحي بـــأن كتابها بات 
حاجة ضرورية للقارئـــات والقراء، وأن 
عدم شـــرائه خســـارة لهم، وأن الآخرين 
مدينون لها لأنها وضعت عصارة فكرها 
لتجميـــل حياتهـــم ومســـاعدتهم علـــى 

العيش بشكل أفضل.
أساليب عديدة، وسلوكيات متباينة 
تصل إلى حد الغرابة أحيانا، لكنها تقنع 
المُقدم عليها بأنه على صواب، وأنه في 
ســـبيل ترويج بضاعته لا مشكلة في أن 

يعتمد مـــا يراه مفيدا لـــه. وبالمقابل لا 
أشـــك أن القارئ، حين ينفـــرد بالكتاب، 
ويكتشـــف حقيقتـــه، يملك كامـــل الحق 
بإلقائه إلى أقرب سلة قمامة، وكيْل سيل 
من الشـــتائم لآليات التسويق المضللة، 

والخداع الذي مورس عليه.

التحفيز والتضليل

الغاية مـــن التســـويق لا تكمن فقط 
في دفع المشـــتري المحتمل إلى اقتناء 
العمـــل، وأن دوره ينتهـــي بعـــد دفعـــه 

النقود مقابل ما اشتراه، بل يكتمل كآلية 
ودورة، من حيـــث تقدير حق القارئ في 
الحصول علـــى المنتج الذي يتناســـب 
مع شـــكل التسويق الذي يتم عرضه به، 
من دون أن يتـــم تصدير العمل على أنه 
”بيضة الديـــك“ التي من شـــأنها تغيير 

مسار تاريخ الأدب.
مـــن حـــق الكاتب أن يســـوق لكتابه 
بالأســـلوب الـــذي يتوافـــق مـــع هواه، 
ويعتبـــره مجديًا بالنســـبة إليـــه، ومن 
حق الناشـــر ممارسة أساليبه المختلفة 
في التسويق بدوره، بل من واجبه ذلك، 

لكن لا ننســـى أن من حـــق القارئ أيضا 
ألا تتم مصـــادرة حقوقه، وألا ينظر إليه 
علـــى أنه زبون ينتهـــي دوره بعد قبض 

النقود منه.
والتشويق،  التسويق،  آليات  تتنوع 
من المؤكد أنه لا تجوز مصادرة أي حق 
من حقوق الكاتب أو الناشر بالتسويق 
وترويـــج العمل، كمـــا لا تجوز مصادرة 
حقوق القارئ بلعن الكتاب الذي يشـــعر 
أنه مضيعة لوقته ونقوده، وأنه وقع في 
شراك التضليل التســـويقي المبالغ في 

تهويل العمل وتقديسه.

لا أشك أن لكل منا حكاية أو أكثر عن 
نـــوع من التضليل الذي تعرض له بفعل 
التســـويق الذي بالغ في تحفيزه لاقتناء 
كتاب ما أو كتب معينة، ليكتشـــف لاحقا 
أنه تم الإيقاع به، وأن الكتاب لم يكن إلا 
كذبـــة ترويجية انتهت مع دفعنا كزبائن 

لثمنه.
وعلى الرغم من كل ما يمكن أن يقال 
عـــن التســـويق إلا أنه في عالـــم الكتاب 
يظـــل قاصـــرا ويحتاج إلـــى المزيد من 
”الضجيج“ بشـــكل كبيـــر، وبخاصة في 

وقتنا الراهن.

 الترويج للكتب لا يشبه الترويج للبضائع (لوحة للفنان علي رضا درويش)

مع ظهور وســــــائل التواصل الاجتماعي، تطورت أســــــاليب تسويق الكتب، 
وتجاوزت عمل دور النشر، إلى التسويق الذاتي الذي يقوم به بعض الكتاب 
لأنفسهم أو لكتب يختارونها. وإن كان التسويق حقا للجميع، بل وضرورة 
أحيانا، فإنه كذلك قد يكون أداة تضليل وســــــببا رئيسيا في انتشار الكتب 
الرديئة المســــــوق لها بأســــــاليب قد تكون ضحلة، فــــــي مقابل اختفاء الكتب 

الجيدة التي لم تنل حظها من التسويق.

الكتاب بضاعة.. ما العيب في التسويق

الكتاب شهادات لمثقفين 

من البلدين يستحضرون 

فيها ما رسخ في أذهانهم 

وها 
ّ

خلال الزيارات التي أد

إلى تونس والمغرب

تسويق الكتب قد 

يكون بأساليب عديدة 

وسلوكيات متباينة تصل 

إلى حد الغرابة أحيانا في 

سبيل ترويجها

مم يي

هيثم حسين
كاتب سوري

لجنة التحكيم تبدأ في 

تقييم الشعراء والشاعرات 

المشاركين وفق معايير 

أدبية وفنية دقيقة لاختيار 

المتأهلين للمرحلة التالية


