
 واشــنطن – لطالما تمحورت الحملات 
حيـــث  البيانـــات؛  حـــول  والانتخابـــات 
تتـــوارى صناعـــة قائمة على القياســـات 
تحت ستار الوعود التي تدغدغ العواطف 
ولكـــن في ظل التقدم التكنولوجي تغيرت 
قواعد تشكيل الرأي العام وباتت البيانات 
واســـتثمار الـــذكاء الاصطناعـــي أدوات 
فاعلة في تحديد المستقبل السياسي عبر 

تأثيرها الكبير في اختيار المرشحين.
من المنتظـــر أن تنتظـــم الانتخابات 
الأميركية في الثالث مـــن نوفمبر المقبل 
بين الرئيس الجمهـــوري الحالي دونالد 
ترامب ومنافسه الديمقراطي جو بايدن 
وهـــو مـــا يجعلنا نســـلط الضـــوء على 
أهميـــة التكنولوجيا في تشـــكيل الرأي 
العـــام الأميركي بعيدا عن اســـتطلاعات 
فاعليتهـــا  تفقـــد  بـــدأت  التـــي  الـــرأي 
وتأثيرها في خضـــم المتغيرات الجديدة 

في عالمنا المعاصر.
وتطورت التقنيات المستخدمة للفوز 
بأصوات الناخبين -كالاستهداف الدقيق 
وجمع البيانات وغيرها- بشكل كبير عن 

الأساليب المتبعة في عام 2016.
قة بما  وإذا كانت إحدى الحملات موفَّ
يكفي، فإنها ستشق طريقها إلى النجاح 
في خضـــمّ العوامل المعقـــدة المؤثرة في 
عمليـــة الاقتراع، مثل صفـــات الناخبين، 
والتركيبة الســـكانية، ومستوى الإقبال، 
والانطباعات، ومناورات تقسيم الدوائر 
الانتخابية، وشـــراء الإعلانات للتواصل 
مـــع الناخبـــين بطريقة تؤثـــر عليهم أو 

حتى تلهمهم.
الحمـــلات  جميـــع  اتبعـــت  وقـــد 
الانتخابيـــة بعضـــا مـــن أســـاليب هذه 
الخلطة الخاصة مـــن أوباما إلى ترامب 
فـــي حملته ”لنجعل أميـــركا عظيمة مرة 
أخرى“، وحتـــى أليكســـاندريا أوكازيو 
كورتيـــز. ومع ذلك، فإن الفوز من نصيب 
الحملات التي تجمع وتســـتخدم الأرقام 

على النحو الأفضل.
لا شـــك أن هذا المنطـــق كان صالحا 
لبعـــض الوقـــت؛ ففي عـــام 2017، عبّرت 
هيـــلاري كلينتـــون عـــن اســـتيائها لأن 
اللجنة الوطنيـــة للحزب الديمقراطي قد 

زوّدت فريقها ببيانات قديمة. 
وألقت باللوم على ذلك في خسارتها 
أمـــام دونالد ترامب، الذي تربَّعت حملته 
الانتخابيـــة على رأس آلـــة ”جمهورية“ 

مذهلة لتجميع ومعالجة البيانات.
واعترضت اللجنـــة الوطنية للحزب 
ة حينهـــا على كلام  الديمقراطـــي بحِـــدَّ
كلينتـــون قائلة إن المشـــكلة لـــم تكن في 
متها وإنما في طريقة  البيانات التـــي قدَّ

استخدامها التي لم تكن مناسبة.
أمــــا فــــي عــــام 2020، فقــــد أضافــــت 
الحمــــلات الانتخابية تعديلات جديدة إلى 
تكتيكاتهــــا لجمع البيانــــات ومعالجتها. 
فحاليا، يتراجع الاعتماد على استطلاعات 
الرأي التقليدية لصالح استخدام النمذجة 
التنبئية القائمة على الذكاء الاصطناعي؛ 
حيــــث إن المجموعــــات الضخمــــة لتبادل 
البيانــــات -التي كانت في الســــابق تثير 
الشكوك حول قانونيتها- تسمح للحملات 
ولجــــان العمــــل السياســــي والمجموعات 

الأخرى بتنسيق جهودها.
 وفـــي هـــذا الســـياق، لا يمكننـــا أن 
نغفل الاســـتهداف الدقيق؛ إذ تسعى كلّ 
من الحملتين الانتخابيتين إلى تســـليح 
نفسهما بمعلومات شاملة حول كل ناخب 
محتمل، وتستخدم الخوارزميات لتقسيم 
الناخبين إلى شرائح واستهدافهم بشكل 
أكثـــر تحديـــدا وبصورة مدروســـة أكثر 
م إليكم  من الناحية الإســـتراتيجية. نقدِّ
ـــنة  دليلنـــا للأســـاليب الجديدة والمحسَّ
بصفتهـــم  النـــاس  علـــى  وتأثيراتهـــا 

ناخبين.

وفرة في بيانات الناخبين

على مدى الســـنوات القليلة الماضية، 
واظبت الحملات الانتخابية على إضافة 
المزيـــد إلى الكـــم الهائل مـــن المعلومات 

الشـــخصية التـــي تحتفـــظ بهـــا حـــول 
الناخبين.

ويحدث ذلك جزئيا كنتيجة لممارسة 
تســـمى إعلانات الاكتساب؛ وفيها تقوم 
الحمـــلات بإطـــلاق إعلانات اســـتجابة 
مباشرة تســـعى إما إلى الحصول على 
معلومات الاتصال لشخص ما وإما على 
آرائه بشـــكل مباشر. وفي شـــهر مايو، 
كانت كلّ من الحملتين الرئاسيتين تنفق 
مـــا يزيد عن 80 في المئة مـــن ميزانيتها 
الإعلانيـــة علـــى إعلانـــات الاســـتجابة 

المباشرة.
ذون  رغم أن مسؤولي الحملات لا يحبِّ
الحديث عـــن الحجم الدقيـــق للبيانات 
ح أن  التـــي يحتفظـــون بها، ولكـــن يُرجَّ
معظم ملفـــات الناخبين تحتوي على ما 
يتـــراوح بـــين 500 و2.500 نقطة بيانات 
لكل شخص. (ملف الناخب هو مجموعة 
بيانات متكاملة تدمج معلومات تسجيل 

الناخبين على مستوى الولاية).
ويـــؤدي كل إعلان ومكالمـــة هاتفية 
وبريـــد إلكتروني ونقـــرة إلى زيادة هذا 
الرقـــم. ومنـــذ أن تم إطـــلاق المجموعة 
الديمقراطيـــة لتبادل البيانات المســـماة 
اختصـــارا دي.دي.إكـــس فـــي يونيـــو، 
جمعـــت أكثر مـــن مليار نقطـــة بيانات، 
معظمهـــا عبـــارة عن معلومـــات اتصال 

وفقا للمجموعة.
على عكس ما قـــد يعتقده المرء، فإن 
العديد مـــن هذه التفاصيل الشـــخصية 
تأتـــي من أشـــخاص اتخـــذوا قراراتهم 
بالفعل بشـــأن المرشـــحين. وعلى سبيل 
المثـــال، يتيـــح تطبيـــق حملـــة ترامـــب 
الاقتران التلقائي عبـــر البلوتوث، الذي 
يمكـــن أن يســـاعد فـــي تحديـــد موقـــع 
المســـتخدم، وهـــو أمـــر أثـــار الدعوات 
للتحقيـــق فيه (في الماضـــي، تم العثور 
على أجهـــزة تتبع بلوتـــوث في لافتات 

حملة ترامب).
ورغـــم أن هذا النوع مـــن المراقبة لا 
يمثـــل القاعدة العامة، لكـــن يمكن تفهم 
الغايـــة منـــه؛ إذ مـــن المرجـــح أن يكون 
لـــون تطبيـــق  الأشـــخاص الذيـــن يحمِّ
ـــح يدعمون بالفعل هذا المرشـــح،  المرشَّ
كما أن الناخبين المتحمسين لصالح أحد 
المرشـــحين هم الأكثر احتمـــالا للتبرع.

وتســـمح مجموعات تبادل البيانات 
للحمـــلات ولجـــان العمـــل السياســـي 
بمشـــاركة البيانات، ما يزيد من فعالية 
الناخبـــين  مـــع  التواصـــل  وشـــمولية 
وإرســـال الرســـائل إليهم. لقد استخدم 
الجمهوريـــون داتـــا ترســـت منـــذ عام 
2013، وهـــو متجـــر متكامـــل يتضمـــن 
بيانـــات الناخبـــين وخدمـــات تبادلهـــا 
واستضافتها. شـــعر الديمقراطيون في 
البدايـــة أن ذلـــك يمثل انتهـــاكا لقواعد 
التـــي  الفيدراليـــة  الانتخابـــات  لجنـــة 
تمنـــع التعـــاون بين أنـــواع مختلفة من 
المنظمات السياســـية، مثل لجان العمل 
السياســـي والمنظمـــات غيـــر الربحيـــة 
والحملات نفســـها؛ لذا رفـــع الصندوق 
القانوني للديمقراطيـــة الأميركية، وهو 
الديمقراطي،  للحـــزب  تابعـــة  مجموعة 

دعوى قضائية ضد داتا 
ترست وخسرها.. لذلك 

من الطبيعي أن يلجأ 
الديمقراطيون بعد 

ذلك إلى بناء نسختهم 
الخاصة لمجموعة 

تبادل البيانات. 
وكانت هذه النسخة 

هي المجموعة 
الديمقراطية لتبادل 

البيانات التي تم 
إطلاقها في يونيو.

تتيح مجموعات 
تبادل البيانات 

لجميع المنظمات 
المتوافقة إمكانية 
مشاركة البيانات. 

ووفقا لعرض 
توضيحي 

تم تقديمـــه لصحيفة نيويـــورك تايمز، 
لتبادل  الديمقراطية  المجموعة  تستطيع 
البيانات إنتاج لوحة تحكم تعرض مدى 
ارتياح كل ناخـــب للتصويت عن طريق 
البريـــد، ويتم مشـــاركة هـــذه المعلومة 
بـــين جميـــع المجموعـــات الليبرالية في 
مجموعة التبادل. في السنوات السابقة، 
لفحـــص  المحليـــة  المجموعـــات  كانـــت 
الأصـــوات، والجهات الحكومية، ولجان 

العمل السياســـي المهتمة بقضايا معينة 
تنفق جميعها الأمـــوال بالتوازي لجمع 

هذا النوع من المعلومات.
أمـــا فـــي الحـــزب الجمهـــوري، فقد 
أثبتـــت داتـــا ترســـت جدارتهـــا عـــدة 
مرات. وعلى ســـبيل المثال، جمعت داتا 
ترســـت معلومـــات عن الناخبـــين الذين 
أدلـــوا بأصواتهم في وقـــت مبكر خلال 
انتخابـــات التجديد النصفي لعام 2018. 
ثم توقفـــت الحملات عـــن التواصل مع 
هؤلاء الأشـــخاص، ما سمح بتوفير 100 

مليون دولار.

الاستهداف الدقيق

في روما القديمـــة، تم تدريب العبيد 
علـــى حفظ أســـماء الناخبـــين الذين قد 
يكونون مقتنعين بالتصويت لســـيدهم، 
حتى يتمكن الســـيد من العثـــور عليهم 

وتحيتهم شخصيا. 
أما في يومنا هذا، فإن الإستراتيجية 
الكامنـــة وراء الاســـتهداف الشـــخصي 
تعتمد علـــى النماذج الحاســـوبية التي 
يمكنها تقسيم الناخبين إلى مجموعات 
محددة للغايـــة؛ فقد تم صقل المراســـلة 
باســـتخدام الاختبارات المكثفة لتجريب 

الخيارات المتاحة.
تختلـــف المنصـــات الاجتماعيـــة في 
نوع الاستهداف الدقيق الذي تسمح به؛ 
حيث تتيح فيسبوك للحملات استهداف 

مجموعات صغيرة وأفراد. 
ويمكـــن للحملات -من خـــلال ميزة 
”الجمهـــور المخصـــص“، رفـــع جـــدول 
بيانات بالملفات الشخصية للمستخدمين 
ونشر رسالتها بدقة فائقة. يمكنهم أيضا 
الاســـتفادة من أداة تســـمى ”الشـــبيه“، 
تســـتخدم الأداة تلك القوائم المخصصة 
للعثور على الملفات الشخصية للناخبين 
الذيـــن يُحتمـــل أن يســـتجيبوا بطـــرق 

مماثلة.
 كانت كلّ من الحملتين 
الرئاسيتين تقوم بذلك، 
ويقوم مشروع من 
جامعة نيويورك بتتبع 
هذه الأنواع من الإعلانات. 
وعلى سبيل المثال، يُظهر 
المشروع أنه في الفترة 
من 30 يوليو إلى 
4 أغسطس، ظهر 
إعلان يغصّ 
برسالة ”تعافينا 
سيكون صناعة 
أميركية“ في شريط

مســـتخدم  لحوالـــي 2.500  المنشـــورات 
على فيســـبوك من ســـكان ويسكونسن. 
لقد تم اختيار هؤلاء المســـتخدمين على 
وجـــه التحديـــد من خـــلال اســـم الملف 
الشخصي من قائمة رفعتها حملة بايدن 
على الإنترنت. يكاد يكون من المستحيل 
تتبع مصدر هـــذه القائمة الصغيرة من 
الأســـماء، على الرغم من أنه تم شراؤها 

على الأرجح من جهة خارجية.
فـــي حين تمتلـــك المنصـــات الأخرى 
سياســـات أكثر تقييدا بهذا الشـــأن؛ إذ 
حظـــرت غوغل الاســـتهداف السياســـي 
الدقيـــق في وقـــت مبكر من هـــذا العام، 
بينما حظرت تويتر الإعلانات السياسية 
للحمـــلات علـــى الرغم من أنها تســـمح 
بالإعلانـــات الصـــادرة عـــن مجموعات 

المناصرة السياسية.

تشكل الرأي العام

التاليـــة:  العبـــارة  ســـمعت  ربمـــا 
اســـتطلاعات الرأي لم تعـــد ناجحة كما 
كانت في السابق. لقد أثارت الانتخابات 
الرئاســـية لعـــام 2016 أزمة فـــي صناعة 
الانتخابات تمحورت حول ظهور ”تحيز 
قة  عـــدم الاســـتجابة“، وهي طريقـــة منمَّ
للقول إن مســـتخدمي الهواتف المحمولة 
يميلـــون إلـــى عـــدم الـــرد علـــى مكالمات 
مـــن أرقـــام لا يعرفونهـــا (مثـــل منظمي 
استطلاعات الرأي)، وأن الناس قد تزايد 
تظاهرهـــم بالخجـــل عنـــد ســـؤالهم عن 

آرائهم السياسية.
الحمــــلات  تتجــــه  لذلــــك،  اســــتجابة 
إلى الاعتمــــاد على التعلم الآلــــي والذكاء 
الاصطناعــــي للتنبــــؤ بســــلوك الناخبين. 
وبــــدلا من الاعتماد علــــى القياس المتقطع 
لتوجهــــات الجماهيــــر، يتم الآن تشــــغيل 
بيانات  مجموعــــات  باســــتخدام  النماذج 
يتم تحديثها بشــــكل دائــــم.  ويُطلق على 
الأســــلوب الأكثر شــــيوعا الذي تستخدمه 
الحمــــلات اســــم تســــجيل النقــــاط؛ حيث 
إلــــى 100   1 مــــن  رقــــم  تخصيــــص  يتــــم 
لمجموعــــة مــــن الناخبين بنــــاء على مدى 
احتمالية قيامهم بشــــيء مــــا أو اعتناقهم 
لرأي معــــين. وتســــتخدم الحمــــلات هذه 
إســــتراتيجياتها،  لتوجيــــه  الاحتمــــالات 
إمــــا عن طريــــق محاولة إقنــــاع الناخبين 
الذيــــن لــــم يحســــموا أمرهــــم بعــــد وإما 
من خلال الاســــتفادة من أصحــــاب الآراء 
الراســــخة من أجــــل جمع المال أو حشــــد 

الجماهير.
بيــــد أن النماذج ليســــت مثالية؛ ففي 
عــــام 2016، توقعت النمــــاذج فوز كلينتون 
بهامــــش خطــــأ مشــــابه لمــــا تم 
افتراضه في استطلاعات الرأي. 
لكن النماذج تواجه صعوبة أقل 
فــــي التغلــــب على بعض مشــــاكل 

اســــتطلاع الرأي. وكلمــــا زادت البيانات 
التــــي تغــــذِّي النمــــاذج، كانت أكثــــر دقة. 
مع تلاشــــي أهميــــة الرســــائل الجماعية، 
يصبح من الصعب مراقبة الكم الهائل من 
صة التي تبثها الجماعات  الرسائل المخصَّ

السياسية وتضعها أمام الناخبين. 

ويــــؤدي الاعتماد على الرســــائل ذات 
الطابع الشــــخصي إلى تباين وجهة نظر 
كل شــــخص حول الحملــــة؛ لأن كلا منهم 
يتلقى تدفقا مختلفا من المعلومات. أصبح 
تنميق الخطاب وتشويه الحقائق والكذب 
الصريح أســــهل بكثير، ولاسيما بالنسبة 
للشــــخصيات العامة التي غالبا ما تحظى 
منشــــوراتها علــــى المنصــــات الاجتماعية 
بمعاملــــة خاصة. وتــــؤدي التقنيات التي 
يتم توظيفها بحمــــاس في الوقت الحالي 
إلــــى بناء واقع يمكــــن للحملات أن تصنع 
فيه انشقاقات بين الجمهور، ما يقود إلى 
تغييــــر جذري في كيفية تشــــكيلنا لآرائنا 
ت  وبالتالــــي، تغيير الجهــــة التي قد نصوِّ

لصالحها.
لم نخســــر بعد في مواجهة هذا الأمر؛ 
فعلى الرغم من أن الدورة الانتخابية لعام 
2020 قــــد بلغت مراحلهــــا النهائية، إلا أن 
هناك تصاعدا في الضغط الشعبي لإعادة 

توجيه هذه التقنيات. 
وفي دراسة نُشرت حديثا، أظهر مركز 
بيو للأبحاث أن 54 في المئة من الجمهور 
الأميركــــي لا يعتقــــدون أنــــه ينبغي على 
منصات التواصل الاجتماعي أن تســــمح 
بأي إعلانات سياســــية، بينمــــا يعتقد 77 
فــــي المئــــة مــــن الأميركيين أنــــه لا ينبغي 
اســــتخدام البيانات التي تم جمعها على 
المنصات الاجتماعية لأغراض الاستهداف 

السياسي.
وهناك العديد من مشـــاريع القوانين 
في الكونغرس تعكس هذا الشعور، مثل 
مشـــروع القانون المدعوم مـــن الحزبين 
المسمى قانون تصميم ضمانات المساءلة 
للمســـاعدة في توســـيع نطـــاق الرقابة 
ومشـــروع  البيانـــات  علـــى  والتنظيـــم 
قانـــون حظر الإعلانات السياســـية ذات 

الاستهداف الدقيق. 
ومن المقرر مناقشة مشاريع القوانين 
هذه في عـــام 2021، ويعتقد الخبراء أنه 
من المرجح الوصول إلى شكل من أشكال 
التنظيـــم، بغـــض النظـــر عمن ســـيفوز 

بالبيت الأبيض.

تكنولوجيا
الأحد 2020/10/18
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كيف تؤثر تكنولوجيا حرب البيانات 
في الانتخابات الأميركية

انتهى زمن استطلاعات الرأي وحان وقت الذكاء الاصطناعي في تشكيل الرأي العام
تشــــــكل التكنولوجيا ولاســــــيما البيانات ركيزة أساسية في الانتخابات 
الأميركية حيث يعتمد السياسيون على حروب البيانات لضرب المنافسين 
والخصوم ولا يكفي مرشح أميركي حملة انتخابية لخوض غمار المنافسة 
ــــــا وتوظيفها لصالحه في ظل متغيرات  بل عليه كســــــب رهان التكنولوجي
الأطروحة الانتخابية التي خرجت من حيز الحملة واســــــتطلاعات الرأي 

إلى تقنيات الذكاء الاصطناعي في تشكيل الرأي العام.

ما الذي يريده الجمهور؟

الخوارزميات تستخدم 
لتقسيم الناخبين إلى 

شرائح واستهدافهم بشكل 
أكثر تحديدا وبصورة 

مدروسة أكثر من الناحية 
الإستراتيجية

ري ي
اسبة.

قــــد أضافــــت 
جديدة إلى  ت
ومعالجتها. 
ى استطلاعات 
خدام النمذجة 
الاصطناعي؛ 
خمــــة لتبادل 
لســــابق تثير 
سمح للحملات 
والمجموعات 

يمكننـــا أن لا
إذ تسعى كلّ
إلى تســـليح
ول كل ناخب
ميات لتقسيم
هدافهم بشكل
روســـة أكثر
م إليكم نقدِّ .
ـــنة ة والمحسَّ
بصفتهـــم س

ن

ليلة الماضية، 
على إضافة 
ـن المعلومات 

ن ي ل ر ج و و
بيانـــات الناخبـــين وخدمـــات تبادلهـــا 
واستضافتها. شـــعر الديمقراطيون في
البدايـــة أن ذلـــك يمثل انتهـــاكا لقواعد 
التـــي  الفيدراليـــة  الانتخابـــات  لجنـــة 
تمنـــع التعـــاون بين أنـــواع مختلفة من 
المنظمات السياســـية، مثل لجان العمل 
السياســـي والمنظمـــات غيـــر الربحيـــة 
والحملات نفســـها؛ لذا رفـــع الصندوق
القانوني للديمقراطيـــة الأميركية، وهو 
الديمقراطي،  للحـــزب  تابعـــة  مجموعة 

دعوى قضائية ضد داتا 
ترست وخسرها.. لذلك
من الطبيعي أن يلجأ 

الديمقراطيون بعد 
ذلك إلى بناء نسختهم

الخاصة لمجموعة 
تبادل البيانات. 

وكانت هذه النسخة
هي المجموعة 

الديمقراطية لتبادل
البيانات التي تم 

إطلاقها في يونيو.
مجموعات تتيح

تبادل البيانات 
لجميع المنظمات 
المتوافقة إمكانية 
مشاركة البيانات.

ووفقا لعرض 
توضيحي 

ي ي لاج لم
نوع الاستهداف الدقيق الذي تسمح به؛ 
فيسبوك للحملات استهداف  حيث تتيح

مجموعات صغيرة وأفراد. 
ويمكـــن للحملات -من خـــلال ميزة 
المخصـــص“، رفـــع جـــدول  ”الجمهـــور
بيانات بالملفات الشخصية للمستخدمين 
ونشر رسالتها بدقة فائقة. يمكنهم أيضا 
”الشـــبيه“،  الاســـتفادة من أداة تســـمى
تســـتخدم الأداة تلك القوائم المخصصة 
للعثور على الملفات الشخصية للناخبين 
الذيـــن يُحتمـــل أن يســـتجيبوا بطـــرق 

مماثلة.
كانت كلّ من الحملتين 
الرئاسيتين تقوم بذلك، 
ويقوم مشروع من 
جامعة نيويورك بتتبع 
هذه الأنواع من الإعلانات. 
وعلى سبيل المثال، يُظهر 
المشروع أنه في الفترة 
يوليو إلى  من 30
4 أغسطس، ظهر 
إعلان يغصّ 
برسالة ”تعافينا 
سيكون صناعة 
في شريط أميركية“

إ ون يمي
مـــن أرقـــام
استطلاعات
تظاهرهـــم ب
آرائهم السيا
اســــتجاب
إلى الاعتمــــا
الاصطناعــــي
وبــــدلا من الا
لتوجهــــات ا
باس النماذج 
يتم تحديثها
الأســــلوب الأ
الحمــــلات اس
تخصي يتــــم 
لمجموعــــة مــ
احتمالية قيا
لرأي معــــين.
الاحتمــــالات
إمــــا عن طري
الذيــــن لــــم ي
من خلال الاس
الراســــخة من

الجماهير.
بيــــد أن
2016، ت 6عــــام
بهام
افت
لكن
فــــي

الحملات الانتخابية تتجه 
إلى الاعتماد على التعلم 

الآلي والذكاء الاصطناعي 
للتنبؤ بسلوك الناخبين 

لتطويع إرادتهم السياسية



<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /All
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.1000
  /ColorConversionStrategy /sRGB
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Remove
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 150
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 150
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.52000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.76
    /HSamples [2 1 1 2] /VSamples [2 1 1 2]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 150
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 200
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.76
    /HSamples [2 1 1 2] /VSamples [2 1 1 2]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 600
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.49333
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName (http://www.color.org)
  /PDFXTrapped /Unknown

  /CreateJDFFile false
  /Description <<
    /JPN <FEFF3053306e8a2d5b9a306f30019ad889e350cf5ea6753b50cf3092542b308000200050004400460020658766f830924f5c62103059308b3068304d306b4f7f75283057307e30593002537052376642306e753b8cea3092670059279650306b4fdd306430533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103057305f00200050004400460020658766f8306f0020004100630072006f0062006100740020304a30883073002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d30678868793a3067304d307e30593002>
    /DEU <>
    /PTB <>
    /DAN <>
    /NLD <>
    /ESP <>
    /SUO <>
    /ITA <>
    /NOR <>
    /SVE <>
    /FRA <>
    /ENU <>
  >>
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [600 600]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


